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plan to 
buy residential 
within 3 years

42%

Detached House

Townhome

Condominium

Others

78%

47%

27%

20%

of 2,000 Samples

63%

<3 MB

3-5 MB

5-7 MB

10-15 MB

15-20 MB

>20 MB

33%

30%

17%

8%7-10 MB

5%

3%

3%

set budget to
buy new house 
below 5 MB

THE MOST
IMPORTANT FACTORS
FOR BUYING HOUSE

Material

Community and 
Environmental

Security System

After Sale Service

Who’s buying home

37%
are second-time buyers

Copyright© 2023 Terra Media and Consulting Co., Ltd. All rights reserved.

54%
family size of 2-3 people

44%
who seeking
a better and safer community

37%
who want to 
live near BTS/MRT

35%
who seeking
facilities with pool, fitness, green space



59%

28%
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DETACHED HOUSE
BUYERS

plan to buy
Detached House78%

Household
Member

WHO’s buying Detached House

Baby Boomer Gen Y
70% 69%

ของ Baby Boomer ทัง้หมดท่ีซื้อบา้น ของ Gen Y ทัง้หมดท่ีซื้อบา้น
2-4
peoples

Asset Ownership

36%  are second-time buyers

21%  are third-time buyers

Budget for
Detached House

Top Location for each Budget

Mass
(5-10 MB)

Premium
(more than 10 MB) 13%

Economy
(less than 5 MB)

  Economy .
● บางใหญ่-บางบวัทอง
● สมุทรปราการ
● รงัสติ-คลองหลวง

  Mass .
● ประชาชื่น-รตันาธเิบศร์
● บางนา-บางพลี
● บางใหญ่-บางบวัทอง

  Premium .
● ราชพฤกษ์-นครอินทร์
● บางนา-บางพลี

Copyright© 2023 Terra Media and Consulting Co., Ltd. All rights reserved.



42%

47%
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TOWNHOME
BUYERS

plan to buy
Townhome47%

Household
Member

WHO’s buying Townhome

Gen X Gen Z
30% 29%

ของ Gen X ทัง้หมดท่ีซื้อบา้น ของ Gen Z ทัง้หมดท่ีซื้อบา้น
2-3
peoples

Asset Ownership

37%  are second-time buyers

31%  are first-time buyers

Budget for
Townhome

Top Location for each Budget

Mass
(3-7 MB)

Premium
(more than 7 MB) 11%

Economy
(less than 3 MB)

  Economy .
● บางใหญ่
● บางพลี
● รงัสติ-คลองหลวง

  Mass .
● บางใหญ่-บางบวัทอง
● บางนา-สมุทรปราการ
● จตจุกัร-ประชาชื่น

  Premium .
● รตันาธเิบศร-์ท่าอิฐ
● สมุทรปราการ
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69%
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CONDOMINIUM
BUYERS

plan to buy
Condominium27%

Household
Member

WHO’s buying Condominium

Gen Z Gen Y
53% 48%

ของ Gen Z ทัง้หมดท่ีซื้อบา้น ของ Gen Y ทัง้หมดท่ีซื้อบา้น
1-2
peoples

Asset Ownership

33%  are second-time buyers

29%  are first-time buyers

Budget for
Condominium

Top Location for each Budget

Mass
(2-7 MB)

Premium
(more than 7 MB) 19%

Economy
(less than 2 MB)

  Economy .
● บางพลี
● รงัสติ-ลําลกูกา
● ปากเกรด็-ดอนเมอืง

  Mass .
● จตจุกัร-ประชาชื่น
● บางนา-สาํโรง-ปากนํา
● สขุุมวทิ

  Premium .
● สขุุมวทิ
● พญาไท-อารยี์

Copyright© 2023 Terra Media and Consulting Co., Ltd. All rights reserved.



Online Survey 2,000 samples
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Media Exposure Behavior 
by Generations

Gen Z
(18-27)

Gen Y
(28-41)

Gen X
(42-56)

Baby Boomer
(>56)

29% 29% 29% 29%



Consumer
Confidence Index

Online Survey 2,000 samples
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ค่าดัชนี
มากกวา่ 50

ผู้บรโิภคเชื่อมัน่
ต่อภาวะเศรษฐกิจ 

ค่าดัชนี
น้อยกวา่ 50

ผู้บรโิภคไมเ่ชื่อมัน่
ต่อภาวะเศรษฐกิจ 

▼2%
Y-o-Y

▲3%
Y-o-Y

▼12%
Y-o-Y

▲6%
Y-o-Y

▼15%
Y-o-Y

แนวโน้มความเชื่อมั่นผู้บริโภคปี 2024

ปรับตัวลงเล็กน้อยจากปีก่อน
และผู้บริโภคมองว่าช่วงนี้ยังไม่ใช่โอกาสที่ดีในการซื้ออสังหาฯ

ประเมนิสถานะทางการเงินของคณุ
ในอีก 12 เดือนขา้งหน้า

แนวโน้มเศรษฐกิจไทย
ในอีก 5 ปีขา้งหน้า

สถานะทางการเงินของคณุ
เมื่อเทียบกับปีท่ีผา่นมา

ประเมนิเศรษฐกิจไทย
ในอีก 12 เดือนขา้งหน้า

ชว่งน้ีเปน็โอกาสท่ีดีในการซื้อสนิค้ามูลค่าสงู
เชน่ อสงัหาฯ, รถยนต์

50

50



Consumer
Confidence Index

Online Survey 2,000 samples
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by Occupations

Gen Z
(18-27)

Gen Y
(28-41)

Gen X
(42-56)

Baby Boomer
(>56)

เจา้ของกิจการ รบัราชการ/
ทํางานในภาครฐั ฟรแีลนซ์ พนักงาน

บรษัิทเอกชน
ผู้เชีย่วชาญ
เฉพาะทาง วา่งงาน

by Generations

50 50 50 50 50 50

50 50 50 50


